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Wstep

Jestesmy coraz blizej uporzadkowania chaosu reklamowego w metropolitalnych
miastach i gminach. Przyktady Gdanska i Sopotu udowodnity, ze jest to mozliwe. Nie
jest to droga tatwa, ale wierze, ze Metropolitalne Standardy Krajobrazowe pomogg
Panstwu przejs¢ przez caty proces prac nad uchwatami krajobrazowymi sprawnie
i efektywnie.

Dokument to efekt dwuletnich prac przedstawicieli prezydentow Gdanska,
Sopotu, Gdyni, Tczewa burmistrzéw Wtadystawowa, Wejherowa, Pelplina, Rumi,
Krynicy Morskiej, Pruszcza Gdanskiego, Zukowa, Malborka, Pucka, Leborka oraz
wojtéw Kolbud, Szemuda, Luzina.

Niniejszy dokument nie tworzy wzorcowej uchwaty, ale jest zbiorem
rekomendacji, ktére po dopasowaniu do indywidualnych potrzeb - moga by¢ stosowane
w kazdej gminie. Wypracowane zapisy mogg by¢ wykorzystywane w catosci lub w
czesci, w zaleznosci od zatozen projektowanej uchwaty. Dokument zostat podzielony na
siedem tematycznych modutéw, z ktérych mozna korzystac selektywnie. Sg to: (1)
przepisy ogolne, (2) definicje legalne, (3) zasady, (4) tablice i urzadzenia reklamowe, (5)
ogrodzenia, (6) obiekty matej architektury oraz (7) przepisy przejsciowe i
dostosowujace.

Wierze, ze Metropolitalne Standardy Krajobrazowe beda dla Panstwa przydatne

i jeszcze raz dziekuje za zaangazowanie Panstwa przedstawicieli w zespole roboczym.

MDD /

Michat Glaser
Prezes Zarzagdu OMGGS
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Modut 1.
Przepisy ogolne

§ 1. 1. Niniejszy uchwata okresla:

1)

2)

3)

4)

zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane;
zasady i warunki sytuowania szyldéw, gabaryty oraz liczbe szyldéw, ktére moga by¢ umieszczone na danej
nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnosc;

warunki i termin dostosowania istniejgcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow matej architektury, ogrodzen oraz
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw w niej okreslonych; [zob. art. 37 ust. 9
upzp - termin nie moze by¢ krétszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty]

[fakultatywnie - art. 37a ust. 3 u.p.z.p.] zakazy sytuowania ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
z wytaczeniem szyldéw;

- obowiazujace na catym obszarze gminy, z wytaczeniem terendw zamknietych ustalonych przez inne organy niz ministra
wtasciwego do spraw transportu.

2. Uchwata wskazuje ponadto:

1)

2)

[fakultatywnie - 37a ust. 10 upzp] rodzaje obiektéw matej architektury, ktére nie wymagaja dostosowania do
zakazéw, zasad lub warunkdéw okreslonych w uchwale; [jesli wybrano te opcje, nalezy wprowadzic odpowiedni przepis w
czesci szczegétowej uchwaty]

[fakultatywnie - 37a ust. 10 upzp] obszary oraz rodzaje ogrodzen dla ktérych nastepuje zwolnienie z obowigzku
dostosowania ogrodzen istniejgcych w dniu jej wejscia w zycie do zakazoéw, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale [jesli wybrano te opcje, nalezy wprowadzic¢ odpowiedni przepis w czesci szczegoétowej uchwaty].

3. Postanowienia uchwaty nie maja zastosowania do:

1)

2)
3)

tablic i urzadzen przeznaczonych na cele informacyjne urzedu miasta/gminy, rad dzielnic, inicjatyw lokalnych,

tablic i urzadzen reklamowych uregulowanych odrebnymi przepisami prawa
elementéw Systemu Identyfikacji Miejskiej, o ktdrym mowa w ... [nalezy wskazac odpowiedni dokument] w tym
elementéw sytuowanych w ramach szlakdw promocyjno-turystycznych [jesli wystepuje];

4. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych dla obszaréw nie dotyczg obiektow lub obszaréw
objetych ochrong konserwatorska lub ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw.
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Modut 2.
Definicje legalne

§ 1. llekro¢ w niniejszej uchwale jest mowa o:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

»azurowych ogrodzeniach” - nalezy przez to rozumieé ogrodzenia, gdzie tgczna powierzchnia przeswitow,
tworzacych wzor lub rytm z otwordw, powinna wynosic ... [np. 25, 30, 35% - jezeli gmina chce ustalic, takie ograniczenie
powinno sie znalez¢ w przepisach szczegétowych] powierzchni azurowej czesci ogrodzenia miedzy stupami;

sbanerze” - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa wykonana z tkaniny, tekstyliéw, winylu lub innego miekkiego
materiatu, zawierajaca elementy umozliwiajace jej zamocowanie, osadzong na balustradzie, ogrodzeniu lub innym
nosniku;

sbanerze sprzedazy nieruchomosci” - nalezy przez to rozumiec baner promujacy oferte sprzedazy nieruchomosci,
sytuowany wytacznie na terenie nieruchomosci, ktérej dotyczy [jesli gmina chce ustanowic maksymalny czas ekspozycji
baneréw sprzedazy nieruchomosci, takie ograniczenie powinno sie znalez¢ w przepisach szczegotowych;

Jbilbordzie” - nalezy przez to rozumiec pojedyncza jednostronng lub dwustronna tablice reklamowa wolnostojaca
trwale zwigzang z gruntem, mocowang do stupa pionowego lub montowang do sciany;

sdetalu architektonicznym” - nalezy przez to rozumie¢ element dekoracyjny obiektu budowlanego
charakterystyczny dla okreslonego stylu architektonicznego, w szczegdlnosci: gzyms, fryz, ztobienie, belkowanie,
ryzalit, parapet, porecz, balustrada, okiennica, element rzezbiarski lub malarski, ozdobna stolarka lub ciesielka,
sgraffito, boniowanie, blenda, ptycina, opaska wokdét otworu okiennego lub drzwiowego, lizeny lub inne elementy
wystroju budynku, rytm oraz forma okien i drzwi;

s2doswietleniu” - nalezy przez to rozumieé zewnetrzne oswietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
lub zewnetrzne oswietlenie tta lub ptaszczyzny sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego;
Jpodswietleniu” - nalezy przez to rozumieé wewnetrzne o$wietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego;

sekranie swietlnym” - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa przeznaczona do ekspozycji informacji o zmiennej
tresci, emitujaca Swiatto bezposrednio z tablicy reklamowej;

selementach wygrodzeniowych” - nalezy przez to rozumie¢ elementy stuzgce czasowemu wyznaczeniu przestrzeni
niezwigzane trwale z gruntem, np. ogrédka gastronomicznego, terenu, na ktérym odbywa sie wydarzenie, w
szczegolnosci: donice z zielenia, pachoftki, stupki lub barierki;

selewacji” - nalezy przez to rozumieé zewnetrzna powierzchnie $ciany lub wielu $cian obiektu ze wszystkimi
znajdujacymi sie na niej elementami, w szczegdlnosci z: ryzalitami, wykuszami, wnekami, loggiami, werandami,
dachami i wystawkami, attykami lub szczytami;

»elewacji interaktywnej” - nalezy przez to rozumied instalacje swietlng lub mechaniczna, bedacg integralnym
elementem obiektu, na ktérym jest usytuowana;

Jfalbanie” - nalezy przez to rozumie¢ pozioma podwieszong dekoracje z materiatu, z ktérego wykonane jest
przekrycie, w szczegdlnosci: parasoli ogrodowych, markiz, namiotow;

Jfladze” - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa w formie tkaniny, umieszczong na maszcie wolnostojacym,
stupie os$wietleniowym lub wysiegniku na budynku;

,gablocie reklamowej” - nalezy przez to rozumie¢ podswietlang tablice reklamowg o wymienianej ekspozycji (np.
plakat), ktorej powierzchnia przeznaczona do ekspozycji reklamy umieszczona jest za szybg lub innym przeziernym
materiatem;

,gablocie ekspozycyjnej” - nalezy przez to rozumiec przezierne urzadzenie reklamowe, stuzace do wystawiania
eksponatéw, bedace elementem matej architektury, sytuowane tymczasowo lub na czas danego wydarzenia [mozliwe
do wykorzystania przez podmioty prywatne - artystéw, inwestoréw, jak i podmioty publiczne];
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16)

17)

18)

19)

20)

21)

22)

23)

24)

25)

26)

27)

28)

29)

30)

31)
32)

33)

34)

35)
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»gablocie gastronomicznej” - nalezy przez to rozumiec przezierne urzadzenie reklamowe, sytuowane wytacznie przy
wejsciu do lokalu lub do ogrédka gastronomicznego, przeznaczone do ekspozycji menu;

»8ablocie informacyjnej” - nalezy przez to rozumiec przezierne urzadzenie reklamowe, stuzace do zamieszczania
reklamy lub informacji;

»kasetonie” - nalezy przez to rozumiec prostopadtoscian jednostronny lub dwustronny z ptaska lub przestrzenna
grafika;
»kiosku ulicznym” - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojacy handlowy, tymczasowy obiekt budowlany przeznaczony

do sprzedazy drobnych przedmiotéw codziennego uzytku, w szczegdlnosci prasy, biletéw transportu zbiorowego,
loséw loteryjnych;

skolorystyce monochromatycznej” - nalezy przez to rozumiec kolorystyke, ktéra powstaje na skutek zastosowania
réznych odcieni jednej barwy;

»kubiku” - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe w postaci prostopadtoscianu;

[do sparametryzowania w ustaleniach szczegétowych dla poszczegdlnych obszaréw]

»,znakach” - nalezy przez to rozumiec ksztatty, stuzace do przekazywania tresci lub znaczen,

w szczegolnosci: litery, cyfry, symbole lub ich ciagi;

»znakach ptaskich” - nalezy przez to rozumiec znaki o ptaskiej powierzchni, nanoszone bezposrednio na przedmiot
materialny w szczegdlnosci za pomoca technik malarskich, rysunkowych lub drukarskich;

,znakach przestrzennych” - nalezy przez to rozumiec znaki, inne niz znaki ptaskie, sktadajace sie z jednej lub kilku
bryt przestrzennych, formowane w szczegdlnosci za pomoca technik odlewniczych;

,materiatach szlachetnych” - nalezy przez to rozumie¢ materiaty budowlane przeznaczone do zewnetrznego
wykonczenia obiektu budowlanego w szczegdlnosci: cegta ceramiczna, kamien naturalny, drewno, metal, klinkier,
szkto; [mozna poszerzyc o inne materiaty w zaleznosci od potrzeb gminy]

»,meblach miejskich” - nalezy przez to rozumiec obiekty matej architektury, stanowigce wyposazenie terenéw w
obszarze przestrzeni publicznej, w szczegdlnosci: tawki, przysiadaki, kosze na Smieci, stojaki na rowery, wiaty
rowerowe, donice, altany, elementy o$wietlenia, wiaty przystankowe [mozna poszerzyc o inne obiekty w zaleznosci od
potrzeb gminy];

»,modelu przestrzennym” - nalezy przez to rozumiec urzadzenie reklamowe w formie figuratywnego przedstawienia
danego przedmiotu lub postaci w dowolnej skali, umieszczone w przestrzeni publicznej;

»muralu reklamowym” - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa wykonang technikami plastycznymi
bezposrednio na elewacji obiektu budowlanego;

»haklejce” - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg o wtasciwosciach samoprzylepnych, umozliwiajacych jej
przyczepienie do powierzchni ptaskiej;

wyklejce” - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowag o wtasciwosciach samoprzylepnych, sytuowang
bezposrednio na witrynie lokalu ;

»heonie” - nalezy przez to rozumie¢ konturowa forme przestrzenng, wykonanga z uzyciem rurek jarzeniowych;
»hosniku pneumatycznym” - nalezy przez to rozumiec urzadzenie dmuchane, w szczegélnosci w formie: balonu czy
dmuchanej bramy;

,08rodku gastronomicznym” - nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio wyodrebnione miejsce w przestrzeni, w
ktérym usytuowane sg urzadzenia, stanowigce wyposazenie wykorzystywane na potrzeby prowadzonej dziatalnosci
gastronomicznej, w szczegdlnosci: stoliki, siedziska, parasole, niewielkie ogrodzenia, podesty, kwietniki, donice;
»polu ochronnym” - nalezy przez to rozumiec puste prostokatne pole wokét obrysu tablicy reklamowej, urzadzenia
reklamowego lub znakéw, proporcjonalne do wielkosci tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego, znakéw lub do
ptaszczyzny ich sytuowania, w ktérym nie znajduja sie krawedzie elewacji i otworéow okiennych lub drzwiowych,
elementy detalu architektonicznego, nazwy ulic lub inne tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz ich pola
ochronne;

»polu powierzchni ekspozycji reklamy” - nalezy przez to rozumieé powierzchnie ekspozycji reklamy w formie
prostokata opisanego na powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, w tym reklamy ztozonej z wielu elementéw;
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38)

39)

40)

41)

42)

43)

44)

45)
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spotykaczu” - nalezy przez to rozumiec¢ przenosne wolnostojace urzadzenie reklamowe, sktadajace sie maksymalnie

z dwoch jednostronnych lub dwustronnych tablic reklamowych;

»pylonie” - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace pionowe urzadzenie reklamowe niebedaca masztem lub grupa

masztow, eksponujace szyldy jednej lub wielu firm, w tym w formie wymiennych paneli lub w formie cennika;

a),pylonie cenowym” - nalezy przez to rozumiec pylon przeznaczony do informowania o cenach;

b) ,pylonie gtéwnym” - nalezy przez to rozumiec pylon przeznaczony do ekspozycji szyldu gtéwnego,

c),pylonie zbiorczym” - nalezy przez to rozumiec¢ pylon przeznaczony do ekspozycji zgrupowanych modutowo

szyldow;

sprzeszkleniu” - nalezy przez to rozumiec jednoczesciowg lub sktadajaca sie z kwater, zewnetrzna, przezierng

przegrode obiektu budowlanego, w szczegdlnosci szybe zespolong w oknie, witrynie lub $cianie ostonowe;j;

Jreklamie obwoznej” - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, umieszczona na pojazdach, w szczegdlnosci na

przyczepach samochodowych, lawetach lub innych mozliwych do przemieszczania nosnikach, stuzgcych wytacznie

funkcji reklamowej;

sreklamie okolicznosciowej” - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe, sytuowane na

czas wydarzen okolicznosciowych, z wytaczeniem przypadkéw okreslonych w art. 37c ustawy o planowaniu i

zagospodarowaniu przestrzennym;

,reklamie remontowo-budowlanej” - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg umiejscowiong na ogrodzeniach

budowlanych lub na siatce budowlanej rozpietej na rusztowaniu, montowang jedynie na czas prowadzonych robét

budowlanych;

»siatce budowlanej” - nalezy przez to rozumie¢ azurowa tablice reklamowa stuzaca do zastaniania robét

budowlanych prowadzonych na wysokosciach, w postaci siatki ochronnej, zamontowana lub rozpieta na rusztowaniu

roboczym, na ktdrej eksponowana jest reklama;

»stupie ogltoszeniowym” - nalezy przez to rozumiec pionowe urzadzenie reklamowe o przekroju pozbawionym

katow;

Jstoisku” - nalezy przez to rozumiec obiekt matej architektury, w szczegdlnosci w formie drewnianej budki, straganu,

tawy z towarem, przeznaczony do realizowania funkcji sprzedazy;

»stoisku otwartym” - nalezy przez to rozumiec stoisko o maksymalnej powierzchni blatu stuzacej ekspozycji

towardw ... [nalezy uzupetnié] z zapleczem o maksymalnej powierzchni ... [nalezy uzupetnié], o ujednoliconej

architekturze; [rozmiary mogq byc rézne w réznych czesciach gminy lub podczas réznych zdarzen, wtedy tez mozna
przeniesc je do paragrafu szczegoétowego]

»stoisku zamknietym” - nalezy przez to rozumiec stoisko o powierzchni sprzedazy nieprzekraczajacej 6 metrow

kwadratowych oraz wysokosci do 2,5 metra, z zadaszeniem, dwiema $cianami bocznymi oraz o maksymalne;j

powierzchni blatu stuzacej ekspozycji towardéw do ... ; [nalezy uzupetnic]; [rozmiary mogq by¢ rézne w réznych czesciach
gminy lub podczas réznych zdarzen, wtedy tez mozna przeniesc je do paragrafu szczegotowego]

,straganie” - nalezy przez to rozumiec obiekt matej architektury, z zadaszeniem, o ujednoliconej architekturze,

stuzacy:

a) jako element wyposazeniajarmarkow okoliczno$ciowych, w tym zwigzanych z obstugg $wiat,

b) dlahandluwzdtuz ciggdéw pieszo-rowerowych, przeznaczony do ekspozycji towardw bedacych przedmiotem
handlu, o powierzchni blatu stuzacej ekspozycji towaréw do 1 metra kwadratowego; [rozmiary mogq byc rézne w
réznych czesciach gminy lub podczas réznych zdarzen, wtedy tez mozna przeniesé je do paragrafu szczegétowego]

,Systemie informacji miejskiej” - nalezy przez to rozumiec ... [jezeli gmina posiada system informacji miejskiej/gminnej,

nalezy zdefiniowaé w zakresie, w jakim funkcjonujq zapisy tego systemu];

,Sytuowaniu pogarszajacym wegetacje roslin” - nalezy przez to rozumiec:

a) lokalizowanie obiektéw w miejscach, w ktérych zaistnieje konieczno$¢ przycinania (ograniczania we wszystkich
wymiarach) koron drzew przyulicznych (w tym projektowanych w przysztosci - [mozna uszczegotowic, w ktérej
strefie], rosnacych na terenach miejskiej zieleni urzadzonej oraz w lasach komunalnych,
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b) lokalizowanie obiektéw w odlegtosci do 1m od rzutéw i obryséw koron drzew przyulicznych, rosnacych na
terenach miejskiej zieleni urzadzonej oraz w lasach komunalnych,

c) lokalizowanie obiektow w odlegtosci mniejszej niz 1m od linii nasadzen zywoptotéw i pojedynczych krzewdw
przyulicznych oraz rosnacych na terenach zieleni urzadzonej;

50) ,szyldzie gtéwnym” - nalezy przez to rozumiec pionowy lub poziomy szyld zawierajgcy nazwe obiektu, lub wybranej
dziatalnosci gtéwnej w danej nieruchomosci dla obiektéw ustugowych-handlowych, inny niz szyld réwnolegty i szyld
semaforowy, w szczegdlnosci wielkopowierzchniowych obiektéw ustugowo-handlowych, obiektéw uzytecznosci
publicznej, obiektow instytucji kultury, sytuowany réwnolegle do ptaszczyzny sytuowania na jednym z obiektéw (np.
na budynku, pylonie, totemie);

51) ,szyldzie rownolegtym” - nalezy przez to rozumiec szyld usytuowany rownolegle do ptaszczyzny sytuowania lub
stycznie do stupa totemu, inny niz szyld gtéwny i szyld semaforowy;

52) ,szyldzie semaforowym” - nalezy przez to rozumiec szyld sytuowany prostopadle do fasady budynku pionowo lub
poziomo;

53) ,szyldzie wizytowkowym” - nalezy przez to rozumiec szyld drobnego formatu, w szczegdlnosci zawierajacy dane
identyfikacyjne dziatalnosci gospodarczej lub informacje o godzinach otwarcia, przyjec, rejestracji itp., inny niz szyld
gtéowny, szyld rownolegty i szyld semaforowy;

54) ,szyldzie zabytkowym” - nalezy przez to rozumiec szyld wpisany do ewidencji zabytkéw lub do rejestru zabytkow;

55) ,S$lepejscianie” - nalezy przez to rozumiec elewacje pozbawiong okien, drzwi, elementéw wystroju
architektonicznego i dobuddwek;

56) ,tablicy ofertowej” - nalezy przez to rozumiec szczegdlny rodzaj tablicy reklamowej eksponowanej w witrynie od
wewnatrz lokalu, bedacej informacja o ustugach w miejscu prowadzenia dziatalnosci, a nie bedaca szyldem;

57) ,totemie” - nalezy przez to rozumiec urzadzenie reklamowe wolnostojace w formie waskiego stupa zwierniczonego
jednym szyldem gtéwnym;

58) ,urzadzeniu wyborczym” - nalezy przez to rozumiec¢ wolnostojaca konstrukcje przeznaczong do mocowania do niej
reklamy wyborczej;

59) ,winderze’- nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa wykonana z tkaniny, tekstylidw lub miekkiego tworzywa
sztucznego, sytuowang w szczegdélnosci na masztach reklamowych, stupach lub innych pionowych elementach
niezwigzanych trwale z gruntem;

60) ,witaczu wejsciowym” - nalezy przez to rozumiec przenosne urzadzenie reklamowe w formie gabloty lub tablice
reklamowg umieszczong na pulpicie, stojaku, sztaludze lub na ptocie, sytuowane wytacznie w miejscu prowadzenia
dziatalnosci przy wejsciu do lokalu, z informacja o biezacej ofercie przedsiebiorstwa, menu, organizowanym w lokalu
wydarzeniu lub wystawie,

61) ,wysiegniku historycznym” - nalezy przez to rozumiec wysiegnik zabytkowy lub wpisany do ewidencji zabytkow lub
do rejestru zabytkéw.

Modut 3.
Zasady

§ 1. Ustala sie podziat gminy na obszary o zréznicowanych zasadach i warunkach sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, oznaczone symbolami: A, B, C, D, E, F, G, H ... [mozna wprowadzic¢ inne symbole], na podstawie wystepujacych w
nich charakterystycznych cech krajobrazu przyrodniczo-kulturowego. Opis granic obszaréw zawiera Zatacznik nr 1 do
niniejszej Uchwaty, a zatacznik graficzny dotyczacy obszaréw - Zatacznik nr 2 do niniejszej Uchwaty.

§ 2. 1. Przepisy ogdlne - niezaleznie od obszaru, dopuszcza sie sytuowanie: [Przyktadowe propozycje regulacji gabarytow]
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1) falban - o wysokosci do ... [nalezy uzupetnic], przy czym;
a) dopuszcza sie wytqcznie szyldy rownolegte wzgledem dtuzszego boku falbany,
b) dopuszcza sie szyldy réwnolegte wytqcznie w formie znakéw bez tta,
¢) dopuszczalna powierzchnia stuzqca ekspozycji reklamy wynosi do 20% powierzchni ptaszczyzny, na ktdrej jest
sytuowana; [od a do b - do wyboru w zaleznosci od potrzeb gminy]

2) flag - o maksymalnym formacie nie wiekszym niz 1 metra na 2,5 metra lub 1 metr na 4 metry;

3) baneréw - o dopuszczalnym formacie .... [nalezy uzupetnic];

4) bilborddw - z powierzchnig stuzaca ekspozycji reklamy o wymiarach:

a) 9 metrow kwadratowych (3,54 metra na 2,47 metra),
b) 12 metrow kwadratowych (4 metry na 3 metry lub 5,04 metra na 2,38 metra),
c) 18 metréw kwadratowych (6 metréw na 3 metry)

5) gablot reklamowych - o standardowym wymiarze pola powierzchni ekspozycji reklamy od 2 do 3,5 metra
kwadratowego oraz o catkowitej wysokosci wraz z elementami konstrukcyjnymi nie wiekszej niz 3 metry;

6) kasetonow, ktére moga wystepowac jako szyld gtéwny, szyld réwnolegty, szyld semaforowy, wyklejka;

7)  kioskéw ulicznych - o powierzchni uzytkowej nie wiekszej niz 15 metréw kwadratowych;

8) modeli przestrzennych - nie wyzszych niz 1,5 metra;

9) naklejek - o wielkosci maksymalnej nie wiekszej niz 0,1 metra kwadratowego;

10) nosnikdéw pneumatycznych - ....[nalezy uzupetnic]

11) potykaczy - o maksymalnej wysokosci do 100 centymetréw i szerokosci do 75 centymetrow;

12) pylonéw - ... [nalezy uzupetnic}; [w zaleznosci od miejsca sytuowania dopuszczalna wysoko$¢ od np. 2 metréw do 6
metréw, o szerokosci do np. 1/3 lub 2/5 wysokosci pylonu - dopuszczalna wysokos¢ pylonu dostosowana do obszaru,
np. centrum miasta / obszary przemystowe / przy drogach poza strefg zabudowana];

13) reklam przylegtych sygnujacych - o polu powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszym niz w formacie .... [nalezy
uzupetnic]

14) stupow ogtoszeniowych - o $rednicy do 1,75 metra i wysokosci powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy do 3,6 metra,
i 0 wysokosci stupa nie wiekszej niz 5 m;

15) stoisk - o powierzchni sprzedazy nie wiekszej niz 8 metréw kwadratowych;

16) totemow - o maksymalnej wysokosci do 2 metrow;

17) winderdw - [o wysokosci nie wiekszej niz ..., w formacie nie wiekszym niz... ];

18) witaczy wejsciowych - o polu powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszym niz 0,7 metra kwadratowego;

2. Ustala sie nastepujace formaty tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, zalezne od wymiaréw pola powierzchni
ekspozycji reklamy:

1) drobny - o polu powierzchni ekspozycji reklamy do 0,1 metra kwadratowego wtacznie;

2) maty - o polu powierzchni ekspozycji reklamy powyzej 0,1 metra kwadratowego do 1,25 metra kwadratowego
witacznie;

3) $redni - o polu powierzchni ekspozycji reklamy powyzej 1,25 metra kwadratowego do 2,5 metra kwadratowego
wiacznie; [np. baner, reklama przylegta sygnujaca]

4) duzy - o polu powierzchni ekspozycji reklamy powyzej 2,5 metra kwadratowego do 8,0 metréw kwadratowych
witacznie;

5) wielki - o polu powierzchni ekspozycji reklamy powyzej 8,0 metréw kwadratowych do 13,0 metréow kwadratowych
wiacznie.

3. Na catym obszarze gminy sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w pasach drogowych ulic zgodnie z
przepisami odrebnymi i ustaleniami zawartymi w niniejszej uchwale.

[Rekomenduije sie zastosowanie tzw. modelu Gdanskiego]

4, Ustala sie nastepujace kategorie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych:
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1) reklamatypu A - jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa trwale zwigzana z gruntem lub sytuowana na
obiekcie, w formie przeszklonej gabloty lub ekranu swietlnego, o wymiarach powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
1,2 metra na 1,8 metra, adlareklamy typu A na obiekcie takze 0,9 metra na 2,26 metra, z dopuszczalnym
odchyleniem o 5% kazdego z wymiardéw oraz o powierzchni danego boku nieprzekraczajacej 3 metréw
kwadratowych;

2) reklamatypu B - jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, wolnostojace trwale
zwigzane z gruntem, w formie przeszklonej gabloty posadowionej na jednym stupie, z powierzchnig stuzaca
ekspozycji reklamy o wymiarach 3,55 metréw na 2,47 metra, z dopuszczalnym odchyleniem o 5% kazdego z
wymiaréw;

3) reklamatypu C - jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, wolnostojace, trwale
zwigzane z gruntem, posadowione na jednym stupie, z powierzchnig stuzaca ekspozycji reklamy o wymiarach 5,04
metréw na 2,38 metra lub 6 metréw na 3 metry, z dopuszczalnym odchyleniem o 5% kazdego z wymiardw.

§ 3. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych z naruszeniem postanowien niniejszej uchwaty
lub w sposéb niedopuszczony przepisami niniejszej uchwaty.

§ 4. 1. Na potrzeby postanowien niniejszej uchwaty ustala sie nastepujace zasady pomiaru odlegtosci lub wysokosci:

1) odlegtosc lub wysokos$¢ mierzona wzgledem obiektdw budowlanych, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen lub ich poszczegolnych elementéw lub wzgledem okreslonych punktéw w
przestrzeni - rowna jest odlegtosci lub wysokosci stanowiacej najkrétszy odcinek mierzony wzgledem
zewnetrznej ptaszczyzny okreslonych przedmiotéw lub ich elementéw lub wzgledem okreslonych punktéw;

2) wysokos$é znaku:

a) dla liternictwa - réwna jest wysokosci majuskuty (litery wielkiej),
b) dla pozostatych znakéw - réwna jest wysokosci najwiekszego znaku,
3) odlegtosci od skrzyzowan liczone sg jako najkrotszy odcinek od przeciecia krawedzi jezdni.

2. Ograniczenia w sytuowaniu wolnostojacych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych przy drodze ze wzgledu na
odlegto$¢ miedzy nimi, nie dotycza tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych znajdujacych sie po przeciwlegtych
stronach drogi.

§ 5. Zakazuje sie / lub ogranicza sie sytuowania urzadzen i tablic reklamowych w sposdb: zaktécajacy odczytanie znakéw
drogowych, urzadzen stuzacych do prezentacji informacji Systemu Informacji Miejskiej oraz ograniczajacy widocznos¢ kamer
monitoringu miejskiego;

§ 6. 1. Tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe muszg zosta¢ oznaczone w sposéb umozliwiajacy identyfikacje
wiasciciela, a gdy przedmioty te zostaty przekazane w posiadanie osobie trzeciej do promocji jej dziatalnosci - takze tej osoby.
Oznaczenie to powinno znajdowac sie w widocznym miejscu, na elementach konstrukcyjnych lub w obrebie obudowy.

2. Wymog, o ktérym mowa w ust. 1, nie dotyczy tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, eksponujacych reklame
promujaca dany podmiot, usytuowanych w miejscu wskazanym we wtasciwej ewidencji lub rejestrze jako:

1) state miejsce wykonywania dziatalnosci gospodarczej tego podmiotu - w rozumieniu przepisdw ustawy z dnia 6
marca 2018 r. o Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej i Punkcie Informacji dla Przedsiebiorcy
(t.j.Dz.U.z2020r. poz. 2296);

2) siedzibaiadres tego podmiotu lub siedziba i adres oddziatu tego podmiotu - w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia
20 sierpnia 1997 r. o Krajowym Rejestrze Sagdowym (t.j. Dz. U.z 2021 r. poz. 112 z p6zn. zm.).

3. [wzglednie] Wymogu, o ktérym mowa w ust. 1, nie stosuje sie w przypadku tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
formatu drobnego lub matego / typu A. [tylko, jesli wczesniej okreslono te formaty].
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§7. 1. Elementy konstrukcyjne tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w szczegélnosci takie jak teowniki, ceowniki,
ptaskowniki, listwy mocujace, powinny zosta¢ odpowiednio zamaskowane, w szczegdlnosci poprzez ich schowanie w obudowie
lub wkomponowanie w obiekt, z wytaczeniem elementéw konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych oraz nawigzujacych do
historycznego charakteru otoczenia, w szczegélnosci elementéw gietych, kutych, zeliwnych lub nitowanych, takich jak
wysiegniki szyldow semaforowych wykonane technikami metaloplastycznymi.

2. Metalowe elementy konstrukcyjne wolnostojacych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych powinny by¢
utrzymywane w odcieniu ciemnej szarosci lub antracytu. [lub innego zblizonego koloru ustalonego indywidualnie przez gmine]

3. Nakazuje sie umieszczanie fundamentu wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych pod naturalnym poziomem terenu.

§ 8. 1. Tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe, ogrodzenia oraz obiekty matej architektury powinny by¢ utrzymywane w
dobrym stanie wizualnym i technicznym, w szczegdlnosci poprzez utrzymywanie ich w czystosci, kompletnosci, funkcjonalnosci
technicznej, dokonywanie regularnych przegladéw zgodnie z zaleceniami producenta (gdy przewidziano), konserwacje i
naprawe, aw przypadku przedmiotéw trwale zwigzanych z gruntem lub sytuowanych na obiektach budowlanych - poprzez
zapewnienie trwatosci ich umocowania (standardy jakosciowe).

2. Zrédta $wiatta, stanowiace element tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, podéwietlajace lub doswietlajace
tablice reklamowag lub urzadzenie reklamowe, w szczegélnosci lampy zewnetrzne, powinny by¢ ukryte w taki sposoéb, aby
widoczne byto wytacznie rozproszone swiatto odbite lub przepuszczone przez materiaty $wiattoprzepuszczalne. Warunek ten
nie dotyczy lamp neonowych oraz rozstawionych liniowo w ksztatt znakéw bez tta lamp zarowych lub lamp wiernie je
imitujacych.

3. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, ktérych konstrukcja lub przeznaczenie wymaga mocowania ich do innych
przedmiotow, a takze ogrodzenia oraz obiekty matej architektury, powinny by¢ zamocowane w sposéb trwaty, w szczegdlnosci
poprzez niedopuszczenie do zaistnienia brakéw w elementach mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje, oraz bez
znieksztatcen.

4. Tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe, ogrodzenia oraz obiekty matej architektury powinny by¢ utrzymywane w sposéb
zgodny z powszechnie przyjetymi zasadami konserwacji dla danych materiatéw. Materiaty wykonane z drewna powinny
podlegaé sezonowej impregnacji.

5. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe powinny by¢ utrzymywane w kompletnosci i czytelnosci.

6. Obiekty matej architektury, z wytaczeniem elementéw wykonanych z metali pierwotnie utlenionych oraz stali nierdzewnej,
powinny zosta¢ zabezpieczone przed utlenianiem sie powierzchni metalowych specjalnymi powtokami ochronnymi, przy
uzyciu techniki malowania proszkowego.

§ 9. 1. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na:

1) pomnikach, miejscach pamieci, budynkach, ich wnetrzach i detalach, zespotach budynkéw, zatozeniach
urbanistycznych i krajobrazowych, bedacych uznanym dorobkiem wspétczesnie zyjacych pokolen, jezeli cechuje je
wysoka wartosc¢ artystyczna lub historyczna;

2) obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw lub bedacych w ewidencji zabytkdw, o ktérych mowa w ustawie z dnia 23
lipca 2003 r. 0 ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami (t.j. Dz. U.z2 2021 r. poz. 710 z pdzn. zm.), objetych ochrong w
miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego;

3) pomnikach przyrody lub na terenach rezerwatéw przyrody, o ktérych mowa w ustawie z dnia 16 kwietnia 2004 r. o
ochronie przyrody (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 1098), a takze na terenach zwartych komplekséw zieleni;

4) cmentarzach, miejscach kultu religijnego, w lasach, parkach i skwerach;

5) terenach wdd powierzchniowych, wéd ptynacych, melioracji wodnych, o ktérych mowa w ustawie z dnia 20 lipca
2017 r. Prawo wodne (t.j. Dz. U. 2 2021 r. poz. 624 z pdzn. zm.).

2.Zakaz, o ktéorym mowa w ust. 1 pkt 3, nie dotyczy szyldéw zabytkowych, ... [mozna doprecyzowac jakich innych szyldéw w
zaleznosci od potrzeb].
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3. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w sposéb mogacy wptywac negatywnie na
widocznosc lub czytelnos¢ elementéw cennych dla spoteczenstwa ze wzgledu na swoje wartosci przyrodnicze, spoteczne,
kulturowe, historyczne, architektoniczne, urbanistyczne, ruralistyczne lub estetyczno-widokowe [wybrac wtasciwe].
4. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w miejscach wytypowanych otwar¢ widokowych w
kierunku krajobrazéw otwartych i wartosciowych architektonicznie zespotéw zabudowy, wskazanych w ... [nalezy dookreslic]
oraz krajobrazéw priorytetowych wskazanych w audycie krajobrazowym, o ktérym mowa w art.38a ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.
5. Zakazuje sie umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojacych niezwigzanych trwale z gruntem, z
wytaczeniem baneroéw, falban, stupéw ogtoszeniowych, kubikéw, winderéw, flag.
6. Zakazuje sie umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na tymczasowych obiektach budowlanych,
o ktorych mowa w ustawie zdnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane. Zakaz ten nie dotyczy szyldéw i tablic ofertowych.
§10. 1. Z zastrzezeniem ust. 2 zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, promujacych podmioty
prowadzace dziatalnos¢ w obiektach handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 metréw kwadratowych na elewacji
tych obiektow oraz w ich bezposrednim otoczeniu.
2. Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w ust. 1, w formie szyldéw o
kolorystyce monochromatycznej;
1) przy wejsciu lub wjezdzie do obiektu, o ktérym mowa w ust. 1, zgrupowanych na elewacji w sposéb uporzadkowany;
2) napylonach, przy wjazdach na teren obiektu, o ktérym mowa w ust. 1.

3. Szyldy, o ktérych mowa w ust. 2, musza spetniaé nastepujace warunki:
1) posiadac¢ jednakowe pole powierzchni ekspozycyjnej reklamy;
2) byc¢dostosowane do architektury obiektu, o ktérym mowa w ust. 1, poprzez nie przestanianie detali
architektonicznych.

4. Dopuszcza sie sytuowanie szyldéw, o ktérych mowa w ust. 2, w grupach do dwunastu szyldéw w jednej grupie szyldéw. Za
grupe szyldow uwaza sie szyldy zgrupowane w jednym miejscu przeznaczonym do ich sytuowania na elewacji obiektu lub
szyldy zgrupowane na jednym totemie.
§ 11. 1. Zakazuje sie stosowania os$wietlenia pulsacyjnego wszelkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym
szyldéw, o zmiennym natezeniu o$wietlenia takich jak:

1) telebimy;

2) ekspozytory diodowe.

2. Zakaz, o ktérym mowa w ust. 1, nie dotyczy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oswietlanych za pomoca
technologii LCD w granicach luminacji do:

1) 5000 cd/m? - w ciagu dnia;

2) 600 cd/m?dla tablic ponizej 10 m? i do 300 cd/m? dla tablic powyzej 10 m? - w ciggu nocy.

§12. 1. W przypadku budynkdéw zamieszkania zbiorowego, budynkéw uzytecznosci publicznej, o ktérych mowa w
rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny
odpowiadaé budynki i ich usytuowanie (t.j. Dz. U. 2 2019 r. poz. 1065 z p6zn. zm.), ... [mozna wpisac kolejne obiekty budowlane]
dopuszcza sie sytuowanie szyldéw promujacych podmioty prowadzace dziatalno$¢ w tych budynkach wytacznie:

1) przy udostepnionym publicznie wejsciu do budynku, zgrupowanych w specjalnie przeznaczonych do tego miejscach

na elewacji;
2) napylonach zlokalizowanych w bezposredniej okolicy tych budynkéw;
3) przy udostepnionym publicznie wejsciu do lokalu znajdujacego sie wewnatrz budynku.

2.Szyldy, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1i 2, musza spetniaé posiada¢ jednakowe pole powierzchni ekspozycji reklamy.
§ 13. 1. Zakazuje sie sytuowania gablot reklamowych na obiektach budowlanych i tymczasowych obiektach budowlanych. [Gmina
powinna sobie ustali¢ w jakich miejscach chce gabloty reklamowe dopuszczad]
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2. Zakazuje sie korzystania w obrebie gminy z reklam obwoznych.

Modut 4.
Tablice i urzadzenia reklamowe

§ 1. W odniesieniu do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, o ile inne przepisy uchwaty nie stanowia inaczej:
1) zakazujesie:

d)
e)
f)

sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w odlegtosci mniejszej niz 0,5 metra od tablic z
numerami porzadkowymi nieruchomosci oraz nazwami ulic,

sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w sposéb zawezajacy chodniki i ciagi piesze do
szerokosci mniejszej niz 2 m,

przystaniania otwordéw okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali architektonicznych, z wytaczeniem
reklam wykonanych z gietych lamp neonowych oraz znakéw bez tta;

doswietlenia i podswietlenia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o$wietleniem kierowanym w gore;
sytuowania muralu reklamowego na $cianach licowanych ceramika (np. cegta) lub drewnem,

sytuowania muralu reklamowego w parterze;

2) nakazuje sie:

a)

b)

c)

sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zgodnie z podziatami architektonicznymi obiektu
budowlanego, w szczegdlnosci wysrodkowanie albo wyjustowanie wzgledem: otworéw okiennych lub
drzwiowych albo krawedzi elewacji albo detalu architektonicznego albo osi kompozycyjnych elewacji;
stosowanie przy doswietlaniu lub podswietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych oswietlenia o
statej intensywnosci i barwie biatej, ktérego Zrédto swiatta skierowane jest bezposrednio na ptaszczyzne tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

wykonanie muralu reklamowego wytacznie technikami plastycznymi;

3) dopuszczasie:

a)

b)

podswietlenie i doswietlenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z zastrzezeniem przepiséw niniejszej
uchwaty,

sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wykonanych z gietych lamp neonowych oraz liniowo
rozstawionych w ksztatt znakéw bez tta lamp zarowych lub lamp wiernie je imitujacych, pod warunkiem ukrycia
instalacji zasilajacej w energie elektryczna oraz zamaskowania kabli oraz elementéw mocujacych,

sytuowanie muralu reklamowego:

- na elewacji nieposiadajacej okien lub posiadajacej wytacznie okna klatek schodowych,

- wytacznie w formie znakow bez tta,

- o dopuszczalnym polu powierzchni ekspozycji reklamy do 60% powierzchni elewacji, na ktérej usytuowany jest
mural,

sytuowanie reklam remontowo-budowlanych na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych, jesli sytuowane sg
one na czas remontu lub budowy i zawieraja informacje o dacie rozpoczecia i zakonczenia ekspozycji. Ekspozycja
takiej tablicy nie moze przekracza¢ 6 miesiecy w przypadku remontu i 12 miesiecy w przypadku nowej inwestycji
budowlanej (reklame remontowo-budowlang mozna eksponowac jedynie na rusztowaniu aktualnie
remontowanej $ciany) i nie czesciej niz jeden raz na 10 lat.

§2. 1. W odniesieniu do szyldéw, o ile inne przepisy uchwaty nie stanowia inaczej, nakazuje sie:

1) zachowanie pola ochronnego wokaét obrysu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o wielkosci nie mniejszej
niz 15% wysokosci tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, z wytgczeniem szyldéw:

a) wykonanych z gietych lamp neonowych,
b) usytuowanych w nadswietlu wejscia do lokalu,
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c) usytuowanych modutowo, w zakresie odlegtosci pomiedzy krawedziami tych szyldow;

2) dlaszyldéw o orientacji pionowej - nakazuje sie zachowanie pola ochronnego wokét obrysu tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego o wielkosci nie mniejszej niz 15% szerokosci tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego,

3) sytuowanie szyldéw o jednolitych gabarytach, wysokosciach ich sytuowania i dtugosciach wysiegnikéw, na ktérych sa
umieszczane, dla szyldéw sytuowanych na galerii lub w obrebie podcienia lub za wspélnymi arkadami.

2. W odniesieniu do szyldéw, z wytaczeniem szyldéw zabytkowych i ich wiernych rekonstrukcji oraz szyldéw sytuowanych na
obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych, dopuszcza sie:
1) sytuowanie szyldow w poziomym pasie elewacji, znajdujacym sie ponad oknami w parterze i pod oknami kondygnacji
nastepnej, przy czym dla szyldéw:

a) réwnolegtych - dopuszcza sie sytuowanie takze w nadswietlu funkcjonujgcego wejscia do budynku
prowadzacego do lokalu oraz na totemie,

b) w formie flag na wysiegnikach historycznych lub ich wiernych rekonstrukcjach - w miejscu sytuowania
wysiegnika historycznego lub jego wiernej rekonstrukcji; [fakultatywnie, w przypadku wystepowania
wysiegnika historycznego w gminie]

2) sytuowanie w pionowym pasie elewacji znajdujacym sie pomiedzy otworami okiennymi i drzwiowymi - wytacznie
szyldéw o pionowej orientacji, w formie znakéw bez tta;

3) sytuowanie na elewacji wykonanej z materiatow szlachetnych - wytacznie szyldéw réwnolegtych w formie znakéw
bez tta, w tym w formie gietych lamp neonowych, mocowanych w sposéb nienaruszajacy materiatow szlachetnych (w
szczegblnosci na kotkach dystansowych lub podkonstrukcjach mocowanych w fugach pomiedzy cegtami);

4) sytuowanie nad otworami okiennymi lub drzwiowymi zwieficzonymi tukami lub detalem architektonicznym -
wytacznie szyldéw w formie znakéw bez tta, w tym w formie gietych lamp neonowych;

5) sytuowanie szyldéw na zwienczeniach bram lub wejs$¢é prowadzacych do nieruchomosci.

3. W odniesieniu do szyldéw zabytkowych i ich wiernych rekonstrukcji, dopuszcza sie sytuowanie:
1) szyldéw zabytkowych - wytacznie w obszarach szczegdlnie cennych dla spoteczenstwa ze wzgledu na swoje wartosci
historyczne;
2) wiernych rekonstrukcji szyldéw zabytkowych - wytacznie w miejscach dotychczasowego usytuowania szyldéw
rekonstruowanych.

4. W odniesieniu do szyldoéw sytuowanych na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych, dopuszcza sie wytacznie
sytuowanie szyldéw réwnolegtych w formie znakéw bez tta na lambrekinach parasoli lub markiz lub nad wejsciami do
ogrodkéw gastronomicznych [jesli uchwata dopuszcza grodzenie ogrédkéw gastronomicznych]. Dopuszczalne pole powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy szyldu wynosi do XY% powierzchni ptaszczyzny, na ktorej eksponowana jest reklama.

§ 3. W przypadku, gdy wejscie do lokalu z zewnatrz znajduje sie na nastepnej kondygnacji ponad parterem lub w suterenie lub

w piwnicy, przepisy dotyczace tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych w parterze obowiazuja takze dla tych
kondygnacji i lokali. Dotyczy to w szczegélnosci wysokosci szyldéw, ktéra odpowiada wysokosci szyldéw zlokalizowanych w
parterze budynku.

§ 4. Ustala sie nastepujaca liczbe szyldéw, ktére moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci:

[do decyzji przez kazdg gmine indywidualnie]

1) jeden szyld réwnolegty albo [jesli jeden - ,albo”, jesli dwa i wiecej - ,lub”; nie stosowac ,i/lub”] semaforowy dla kazdego
lokalu posiadajacego bezposrednie wejscie z zewnatrz lub witryne;

2) po jednym dodatkowym szyldzie réwnolegtym albo [zob. analogicznie - uwagi wyzej] semaforowym sytuowanym na
kazdej dodatkowej elewacji dla kazdego lokalu posiadajgcego witryny na co najmniej dwdch elewacjach lub co
najmniej dwa czynne i udostepnione publicznie wejécia z zewnatrz;

3) jeden szyld wizytéwkowy przy wejsciu do budynku dla kazdego podmiotu zajmujgcego lub wspétdzielacego lokal;

4) jeden szyld wizytéwkowy przy przejsciu prowadzacym do lokalu dla kazdego lokalu, do ktorego wejscie nie znajduje
sie od strony ulicy, w szczegdlnosci szyld flankujacy przejscie bramne prowadzace do podworka;

5) jeden dodatkowy szyld wizytowkowy albo réwnolegty na fragmentach ogrodzenia lub na pylonie (odpowiednio
wizytéwkowym lub zbiorczym) lub na totemie, dla kazdego podmiotu;
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6) jeden poziomy lub jeden pionowy szyld gtéwny w formie znakdw bez tta, spetniajacy jeden z ponizszych warunkow:

a) zamiast szyldu réwnolegtego - dla budynku ustugowego posiadajacego jedng kondygnacje o wysokosci mniejszej
niz5m,

b) jako dodatkowy szyld - dla budynku ustugowego, posiadajacego wiecej niz jedng kondygnacje naziemna;

7) nie wiecej niz trzy dodatkowe szyldy w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na kazdy maszt;

8) nie wiecej niz dwa dodatkowe szyldy w formie flag na wysiegnikach zabytkowych lub ich wiernych rekonstrukcjach,
po jednej fladze na kazdy wysiegnik;

9) nie wiecej niz trzy szyldy zabytkowe lub ich wierne rekonstrukcje.

§ 5. 1. W odniesieniu do nastepujacych rodzajéw szyldéw:
1) roéwnolegtych - dopuszcza sie sytuowanie:
a) nad otworem drzwiowym lub okiennym lub nad kilkoma otworami,
b) w szczegdlnym przypadku pomiedzy otworami drzwiowymi lub okiennymi,
c) wnadswietlu lub nafryzie,
d) naprzeszkleniu w otworze okiennym lub drzwiowym, innym niz nadswietle,
e) nafragmentach ogrodzenia, na zwienczeniu bramy w ogrodzeniu, na pylonie zbiorczym, na totemie,
f)  réwnolegle do obrysu poziomego okapu lub markizy nad wejsciem gtéwnym, w szczegdlnosci zadaszonego
podjazdu pod gtéwne wejscie do hotelu,
g) dlalokalu znajdujacego sie w suterenie lub w piwnicy na zadaszeniach wej$¢ do piwnicy, na furtce lub tuku
nad bramg;
2) gtéwnych - dopuszcza sie sytuowanie jak dla szyldéw réwnolegtych oraz:
a) ponad goérng krawedzig elewacji, w odlegtosci od tej krawedzi nie wiekszej niz potowa wysokosci znakéw
szyldu, a dla szyldow wykonanych z gietych lamp neonowych takze na tej krawedzi,
b) w obrebie elewacji,
c)  wmiejscu wskazanym w projekcie budowlanym budynku,
d) napylonie lub totemie;
3) semaforowych - z zastrzezeniem ust. 2 i 3, dopuszcza sie sytuowanie:
a) wsasiedztwie otworu okiennego lub drzwiowego,
b) dlalokalu posiadajacego witryny z obu stron naroznika budynku - na narozniku budynku,
na pietrze na ktérym zlokalizowany jest lokal,
c) dlalokalu znajdujacego sie w suterenie lub w piwnicy - na stupku zlokalizowanym w bezposredniej okolicy
wejscia do lokalu;
4) wizytowkowych - dopuszcza sie sytuowanie:
a) przy wejsciu do budynku w obrebie parteru lub innej kondygnacji, na ktérej znajduje sie wejscie
do budynku,

b) przy wejsciu do lokalu,

c) w parterze elewacji,

d) napylonie wizytéwkowym,
e) naogrodzeniu.

2. Sytuujac szyldy semaforowe nalezy zachowac odlegtos¢:
1) nie mniejszg niz 2,5 metra - od poziomu terenu;
2) niewiekszgniz 1,2 metra, z uwzglednieniem wysiegnika - od ptaszczyzny sytuowania do najdalej wysunietego punktu
szyldu,
3) nie mniejsza niz 3 metry pomiedzy szyldami semaforowymi, z wytaczeniem flag na wysiegnikach historycznych.

§ 6. 1. W odniesieniu do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, o ile przepisy Uchwaty nie stanowia
inaczej:
1) zakazujesie:
a) montowania podestéw na tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych,
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b) stosowania efektéw swietlnych, w szczegdlnosci: migotania, pulsowania, animowania, zmiany barw lub

kierunku $wiecenia, z wytaczeniem rozwiazan dopuszczonych niniejsza uchwatg;
2) nakazujesie:

a) w przypadku sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na obiektach budowlanych -
sytuowanie ich réwnolegle do powierzchni sytuowania, bez pozostawiania pustej przestrzeni pomiedzy
powierzchnia ekspozycyjna tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, a powierzchnia sytuowania,

b) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w taki sposdb, aby ich elementy nie wystawaty
poza krawedzie ptaszczyzny $ciany,

c) w przypadku sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych o formatach innych niz drobny i
maty - umieszczanie danych identyfikacyjnych wtasciciela tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
w widocznym miejscu na ich elementach konstrukcyjnych,

d) w przypadku sytuowania stupdw ogtoszeniowych, urzadzen wyborczych i reklamy typu A [jesli zdefiniowano
+REKLAME TYPU A - model Gdariski”] - ukrycie w bryle urzadzenia reklamowego jego fundamentu
powierzchniowego sytuowanego bezposrednio na gruncie.

2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe inne niz szyldy musza by¢ wykonane z materiatéw budowlanych, takich jak w
szczegolnosci: szkto, kamien, beton, tworzywa sztuczne, tkaniny, drewno, metale i ich kompozyty.

3. llekro¢ uchwata nie stanowi inaczej, sytuujac wolnostojace tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe inne niz szyldy, nalezy
zachowac odlegtosci nie mniejsze niz ... [nalezy wpisac w zaleznosci od potrzeb] pomiedzy elementami stanowigcymiich

podstawy.

Modut 5.

Ogrodzenia
§ 1. 1. W odniesieniu do ogrodzen, z wytaczeniem ogrodzen zabytkowych i ich wiernych rekonstrukcji, ogrodzen terendw
przeznaczonych do hodowli zwierzat oraz ogrodzen tymczasowych [do wyboru, uzupetnienia przez dang gmine]:
1) zakazujesie:
a) sytuowania ogrodzen na terenach zieleni, w szczegdlnosci: laséw, pdl, nieuzytkéw zielonych, pastwisk, dolin
rzecznych [do wyboru, uzupetnienia przez danq gmine, na jakich terenach];
b) w przypadku przeset miedzy podporami - sytuowania ogrodzen nieprzeziernych, za wyjatkiem ogrodéw
wertykalnych opartych na modutach sciany zielonej,
c) sytuowaniaogrodzen wykonanych z:
- w przypadku przeset miedzy podporami - prefebrykowanych elementéw betonowych, zelbetonowych i
blachy, z wyjatkiem ogrodzen placéw budowy oraz cmentarzy,
- w pozostatych przypadkach - blach, ptyt z tworzyw sztucznych, tkanin, tekstylidw i folii, zawierajacych
elementy ostre lub niestanowiacych integralnego elementu przesta ogrodzenia;
2) dopuszczasie:
a) sytuowanie ogrodzen trwale zwigzanych z gruntem, azurowych, o wysokosci dostosowanej do ogrodzen
zlokalizowanych w sasiedztwie, lecz nie wyzszej niz 1,5 metra nad poziomem terenu,
b) sytuowanie ogrodzen wykonanych z zastosowaniem materiatéw budowlanych, takich jak w szczegdlnosci:
metalu, drewna, cegty, kamienia, betonu, szkta;
c) sytuowanie ogrodzen lub ich wiernych rekonstrukcji w dotychczasowych miejscach ich sytuowania.

2. W odniesieniu do ogrodzen zabytkowych i ich wiernych rekonstrukcji, dopuszcza sie sytuowanie:
1) ogrodzen zabytkowych - wytacznie w obszarach szczegdlnie cennych dla spoteczenstwa ze wzgledu na swoje
wartosci historyczne;
2) wiernych rekonstrukcji ogrodzen zabytkowych - wytacznie w miejscach dotychczasowego usytuowania szyldéw
rekonstruowanych.

3. Zaogrodzenia, o ktérych mowa w niniejszej uchwale nie uwaza sie obiektéw takich jak:
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1) murkio wysokosci do 0,5 metra;

2) pachotki;
3) stupki;
4) barierki;

5) innych podobnych do wyzej wymienionych przedmiotow, ktérych wysokos$¢ nie przekracza 0,5 metra.

4. Ograniczenie wysokosci, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 2 lit. a nie dotyczy odtwarzanych ogrodzen historycznych, w tym furtek
i bram, kontynuacji ogrodzen, ogrodzen sytuowanych na skarpie, ogrodzen bedacych czesciag muru oporowego oraz ogrodéw
wertykalnych opartych na modutach sciany zielone;.

5. Szczegbtowe warunki sytuowania ogrodzen, w zaleznosci od obszaru sytuowania, ustalone zostaty w ... [nalezy wskazac].

Modut 6.
Obiekty matej architektury

§ 1. 1. W odniesieniu do obiektéw matej architektury:
1) nakazujesie:
a) sytuowanie w sposdb nieutrudniajacy ruchu pieszego i rowerowego,
b) stosowanie materiatéw budowlanych, takich jak w szczegdlnosci: metal, drewno, cegta, kamien, beton, szkto,
tworzywa sztuczne;
2) zakazuje sie sytuowania obiektéw matej architektury o wysokosci wiekszej niz ... [do indywidualnej decyzji danej
gminy] liczac od poziomu terenu.

2. Wolno sytuowac obiekty matej architektury, stanowiace urzadzenia takie jak automaty sprzedazowe i parkomaty, wytacznie
o matowych powierzchniach zewnetrznych, wykonanych z materiatéw budowlanych, takich jak w szczegdéInosci: metal,
drewno, cegta, kamien, beton, szkto, tworzywa sztuczne - w kolorach: ... [nalezy okreslic].

3. Zasady i warunki sytuowania mebli miejskich okreslone zostaty w... [nalezy wskazac odpowiedni dokument]

4. Dla obszaru objetego ochrong konserwatorskg, oznaczonego ..., wyznacza sie szczegétowe zasady i warunki sytuowania
obiektéw matej architektury, okreslone w ... [nalezy wskazac odpowiedni dokument]

Modut 7.

Przepisy przejsciowe i dostosowujace
§ 1. 1. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe usytuowane przed wej$ciem w zycie niniejszej uchwaty, niezgodne z
zasadami lub niespetniajace warunkéw przewidzianych niniejsza uchwata, musza zostac usuniete lub dostosowane do
postanowien niniejszej w terminie 24 miesiecy od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.
2. Dostosowujac tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, o ktérych mowa w ust. 1, do postanowien niniejszej uchwaty
nalezy:
1) nalezy usunac¢ wszystkie niezgodne z przepisami uchwaty elementy tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
wraz z ich elementami mocujgcymi, w szczegdlnosci: kotwy, fundamenty, haki, $lady lub otwory po zamocowaniach;
2) przywroci¢ elementy przestrzeni zmienione w wyniku sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
niezgodnych z przepisami uchwaty do stanu poprzedniego, w szczegdélnosci poprzez uzupetnienie brakéw w
powierzchniach i nawierzchniach sytuowania materiatami budowlanymi oraz aranzacja wg stanu poprzedniego.
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3. W przypadku niespetnienia zasad i warunkow uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomiedzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi pierwszenstwo dostosowania do przepiséw uchwaty przystuguje tablicy
reklamowej lub urzadzeniu reklamowemu wedtug nastepujacej kolejnosci:

1) niespetniajace pozostatych zasad i warunkéw okreslonych w uchwale;

2) owiekszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy;

3) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni;

4) blizsze do skrzyzowania drég lub przejazdu kolejowego.

5. Wymiary tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w ust. 1, przekroczone o maksymalnie 5%
wzgledem wymiaréw okreslonych w niniejszej uchwale, uznaje sie za spetniajace zasady i wymagania okreslone w niniejszej
uchwale.
6. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale obiekty matej architektury oraz
ogrodzenia:

1) istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty;

2) wpisane do rejestru zabytkéw lub ujete w gminnej ewidencji zabytkow.

7. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale ogrodzenia, ktére do dnia wejéciaw
zycie uchwaty uzyskaty pozytywne stanowisko wtasciwego organu.

Dokument wspétfinansowany ze srodkéw Funduszu Spéjnosci w ramach Programu Operacyjnego
Pomoc Techniczna 2014-2020.
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