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Wystgpienie Prezesa dr Zbigniewa Canowieckiego na konferencji ,, Jak realizowaé projekty
partnerskie z zakresu turystyki w perspektywie finansowej 2014-20?”
Pt. ,,Czym jest kompleksowy produkt turystyczny? Czy mamy juz takie produkty w metropolii?”

Turystyka jest jednym z szybciej rozwijajacych sie sektoréw gospodarki rynkowej. Niewatpliwie
zauwazalny rozwdj turystyki w Polsce przypada na lata po wstapieniu Polski do Unii Europejskiej oraz
po przystapieniu do Traktatu z Schengen, czyli po 2007 roku. Wg danych Swiatowej Organizacji
Turystyki w ostatnich latach Polska byta 17-tym najchetniej odwiedzanym krajem w swiecie.

Region Pomorski ze wzgledu na swojg atrakcyjng lokalizacje oraz historyczne uwarunkowania ma
niezwykte mozliwosci w zakresie rozwoju turystyki.

Organizacja ,Pracodawcéw Pomorza” reprezentujacg Srodowisko gospodarcze uznaje turystyke za
bardzo wazny element rozwoju Pomorza zwtaszcza, iz wraz z rozwojem turystyki mamy do czynienia z
przyrostem ilosci oraz réznorodnosci ustug okototurystycznych, naptywem nowych inwestycji w
branzy hotelarsko-gastronomicznej oraz dochoddw jakie uzyskuje sie z obecnosci turystow a przede
wszystkim z generowaniem nowych miejsc pracy.

Dlatego zainteresowani jestesmy, aby przyjmowane w tym zakresie przez wtadze regionalne i lokalne
strategie dtugofalowe dawaty pomorskim przedsiebiorcom stabilne, korzystne mozliwosci
inwestowania w branzy turystycznej. Uzaleznienie przychoddéw  przedsiebiorcéw z branzy
turystycznej od pogody, a tym samym od dtugosci sezonu jest czynnikiem wysokiego ryzyka w
realizacji dziatalnos$ci gospodarczej oraz ograniczajgcym mozliwosci inwestycyjne.

Istotnym wiec problemem jest trwate odwrdcenie trendu sezonowosci turystyki w regionie. O ile w
miastach Tréjmiasta widac¢ zdecydowane nastawienie na catoroczng turystyke i podejmowanie w tym
zakresie wielu préb wydtuzenia sezonu to w powiatach i gminach osciennych ruch turystyczny w
zasadzie wygasa wraz z zakoriczeniem umownego, wakacyjnego sezonu.

Niestety w zasadzie region pomorski w znacznej czesci jest regionem wykorzystywanym turystycznie
jedynie sezonowo tj. w okresie wakacyjnym a obecny potencjat jakim moze sie pochwali¢ nasze
wojewoédztwo daje przeciez mozliwos¢ przeksztatcenia turystyki sezonowej w turystyke niemal
catoroczna.

W ostatnich latach tylko w obrebie obszaru metropolitalnego wybudowaliSmy szereg obiektéw
konferencyjnych, wystawienniczych, hotelowych, sportowych, muzealniczych, obiektéw kultury oraz
centréw medycznych i handlowych. Rozpoczyna dziatalno$é Europejskie Centrum Solidarnosci i Teatr
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Szekspirowski. Budujemy Muzeum Il Wojny Swiatowej. Mamy wspaniate warunki do rozwoju
turystyki eventowej, sportowej, medycznej, handlowej, kulturalnej, biznesowej a na obrzezach
obszaru metropolitalnego i poza — agroturystyki. Pamietajmy o przyktadzie Las Vegas. W matym
amerykanskim miasteczku, aby zapewni¢ turystow przez caty rok chcacych wydawaé pienigdze w
hotelach i kasynach wybudowano olbrzymie Centrum Kongresowe organizujgce wielkie Swiatowe
wystawy i spotkania biznesmendéw wszystkich branz. Coraz modniejsza jest turystyka kulturalna.
Tysigce melomandw i ludzi kultury odwiedza miasta na catym Swiecie gdzie sg organizowane
przeglady, festiwale i konkursy. Juz teraz sporo w tym zakresie robimy, aby po 25 sierpnia nasze
miasta nie wymieraty. W Sopocie Literacki Sopot, w Gdansku Solidarity of Art, pdzniej Festiwal
Filmowy w Gdyni, nastepnie w Gdansku Festiwal Szekspirowski i na poczatku pazdziernika Forum
Nowych Idei w Sopocie.

Dostrzegamy jednak ciggle niedosyt w zakresie spdjnosci polityki w zakresie rozwoju branzy
turystycznej w obszarze metropolitalnym. Nie bez znaczenia jest fakt, iz w chwili obecnej kazdy z
powiatow, kazda z gmin i miast pomorskich prowadzi swojg autonomiczng polityke w zakresie
wykorzystywania potencjatu turystycznego oraz rozwoju branzy na swoim terenie. Jako
przedsiebiorcy widzimy i postulujemy zwiekszenie koordynacji w tym zakresie. Nasze miasta nie
muszg rywalizowaé miedzy sobg a z innymi europejskimi metropoliami. Podobnie jak porty Gdanska i
Gdyni nie powinny rywalizowa¢ miedzy sobg a jednoczy¢ swoje sity w rywalizacji np. z Hamburgiem.

Musimy méwié o wspdlnej polityce i wspdlnych produktach turystycznych przektadajgc to na zasieg
terytorialnego oddziatywania danego produktu oraz grupe docelowa. Obszar metropolitalny daje
mozliwos$¢ wygenerowania wspdélnych dziatan, ktére dysponujg mozliwosciami rozwoju kazdej formy
turystyki sezonowe] i pozasezonowe;j jest ideg jaka powinnismy sie kierowa¢ przy aktualizowaniu
strategii tej branzy.

Dalszy rozwdj sieci catorocznych ustug wspomagajacych turystyke umozliwi rozwdj branzy i regionu.
Waznym elementem zachecajgcym inwestorow jest rozwdj infrastruktury w regionie.
Wykorzystywalismy i nadal mam nadzieje bedziemy wykorzystywaé srodki unijne na te cele. Z
pewnoscig dalsza rozbudowa naszego lotniska, modernizacja linii kolejowych oraz budowa
Pomorskiej Kolei Metropolitalnej znaczgco poprawi standard obstugi ruchu turystycznego.

Rozwdj infrastruktury drogowej i kolejowej w catym regionie pomorskim wspomoze rozwéj terenéw
na obrzezach duzych osrodkdw miejskich i turystycznych. tatwa i szybka dostepnos¢ komunikacyjna
W szczycie sezonu turystycznego oraz poza nim jest jednym z kluczowych elementéw mobilnosci
turystow w obrebie regionu, co w jasny sposdb przektada sie na rozwdj branzy w wojewddztwie
pomorskim. Szkoda, ze samorzady wycofaty sie w 2014r z dofinansowania rejséw tramwaju wodnego
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po Zatoce Gdanskiej. To przeciez rézne i atrakcyjne formy mobilnosci turystéw generujg rozwdj
branzy w catym regionie a nie tylko w wybranych osrodkach.

By¢ moze wartym rozwazenia jest wprowadzenie bezptatnej Karty Turysty Metropolii, ktéra
upowazniataby do darmowych lub znizkowych przejazdéw wszelkimi $rodkami transportu
publicznego w obrebie Metropolii nawet kosztem podniesienia np. optaty klimatycznej. Znane s3
takie przyktady, gdzie turysta, (klient hotelu, pensjonatu) otrzymuje Karte upowazniajgcg do
poruszania sie (przez 14-21 dni) bezptatnie wszelkimi srodkami komunikacji publicznej w obszarze
gminy (przyktad: Genewa- karta wydawana imiennie w Hotelach upowaznia do nielimitowanego
bezptatnego przejazdu: tramwajami, autobusami; trolejbusami; pociggami lokalnymi, transportem
wodnym w obrebie gminy Genewa).

W wielu miejscach na swiecie sprawdza sie teza iz ,,Mobilny Turysta to dochodowy Turysta”.

Wprowadzona u nas odptatna Karta Turysty byta z koncepcyjnego punku widzenia dobrym
pomystem, ale zdaniem wielu przedsiebiorcéw z branzy stabo rozpropagowana z niedostatecznie
dopracowanym systemem dystrybucji oraz wadliwym rozwigzaniami np. bardzo krétki czas realizacji
(24 lub 72h).

Waznym elementem rozwoju turystyki w aspektach inwestycyjnym i konsumpcyjnym jest takze
spojna i skuteczna polityka informacyjno-promocyjna regionu. Wszelkie dziatania wizerunkowe
zewnetrzne winny mie¢ charakter przemyslany, profesjonalny i stuzacy rozwojowi branzy i regionu.

W zakresie informacji turystycznej nalezy podkresli¢, ze Pomorskie Centrum Informacji Turystycznej
wykorzystujgc Srodki unijne prowadzi w miare spdjng polityke informacyjno — promocyjng. Nie
znaczy to, ze nie mozna nadal doskonali¢ i rozbudowywad ten system.

Szkoda, ze w zakresie sprzedazy biletéw na imprezy kulturalne i nie tylko miasta przygotowujg wtasne
punkty ograniczajgc oferte do imprez w swoim miescie np. sopocki punkt na Placu Przyjaciét Sopotu.

Dla zapewnienia catorocznego lub przedtuzonego sezonu turystycznego, nalezy przygotowaé dla
organizacji i Srodowisk organizujgcych poza sezonem duze zloty, konferencje, zjazdy, sympozja, fora,
spotkania integracyjne lub szkoleniowe — oferte pozazawodowg — tzw. karte rekomendacyjng — Co
warto zobaczy¢ i gdzie pdjs¢ (nie tylko imprezy ale rowniez muzea, obiekty historyczne, sportowe i
inne). Czesto trudno przebic sie w szumie informacyjnym co jest wazne i wartosciowe.

Trzeba takze podjg¢ bardziej intensywne dziatania promocyjne dot. pozasezonowego przyjazdu gosci
krajowych i zagranicznych w wieku emerytalnym oferujgc im nie tylko pasywny wypoczynek, ale
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ustugi balneologiczno — rehabilitacyjne, leczenie oraz atrakcje kulturalne ( koncerty, spotkania z
aktorami itp.)

Jako przedsiebiorcy uwazamy iz aktualny potencjat naszego regionu oraz obrany kierunek rozwoju
turystyki w regionie upowaznia nas do pozytywnej oceny. Liczymy jednak na dalszg dobrg wspotprace
wszystkich $rodowisk i witadzy samorzadowej réznych szczebli oraz na scislejsza, partnerska
wspotprace wszystkich miast i gmin w ramach naszego obszaru metropolitalnego w budowaniu i
ciggtym doskonaleniu zintegrowanego systemu obstugi ruchu turystycznego.
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